Zabawka stryszawska
- produkt z marka
,kaczy nas Babia Gora”, fot. Olga Gatek

Przez ostatnie lata rynek polski zalewany byt przez produk-
ty wytwarzane na masowa skale, pozbawionych wartosci sma-
kowych, estetycznych, kulturowych. Produkty te dodatkowo
nafaszerowane sa chemig poczawszy od nawozdw i pestycy-
dow stosowanych w rolnictwie, na barwnikach i konserwantach
uzywanych w produkgji skonczywszy. Ten przesyt sztucznosci
spowodowat, iz ludzie zatesknili za tradycyjnymi produktami
wytwarzanymi naturalnymi sposobami. DoS¢ maja anonimo-
wych towarow. Potrzebujg produktdéw, w ktérych oprocz wy-
sokiej jakosci dostang pozytywne skojarzenia, co$ z czym beda
mogli sie utozsamiac.

Produkt uznawany mianem

»produktu lokalnego” przygotowywany
jest ze sktadnikéw pozyskanych tradycyj-
nymi sposobami, zakorzenionymi w danym
regionie. Wytwarzany w naturalny sposéb
— bez sztucznych zabiegow, ulepszaczy,
powstaje w harmonii z przyroda,

promujac idee ekologiczne.

Produktem lokalnym moze by¢:

wyréb artystyczny, uzytkowy np. ludowe, drewniane rzezby

i zabawki itp.

produkty spozywcze pozyskiwane lub wykonywane trady-

cyjnymi metodami

produkty ustugowe.

Produkty te wytwarzane sa na matg skale, niosa ze soba
niepowtarzalny styl, charakterystyczny dla danego terenu, a
dzieki wiasciwie prowadzonej promogji niejednokrotnie moga
stac sie atrakcjg turystyczng, wizytowka danego terenu. To o
wizualnie wyrdznia te towary sposréd dostepnych na rynku to
na pewno opakowanie, ktore rowniez wytwarzane jest trady-
cyjnymi sposobami jak np. koszyki wiklinowe. Tego typu opa-
kowania same w sobie mogg by¢ towarem handlowym, a pota-
czone z innymi produktami dodatkowo podkreslajg ich zwigzek
Z naturg, ze wsia.

Oproécz kultywowania tradycji danego regionu, produkt lo-
kalny dodatkowo wyzwala aktywizacje zawodowaq, pobudza
przedsiebiorczos¢, stwarza nowe wartosci, inicjuje wspotprace
samorzadow, organizagji spotecznych, okolicznych przedsie-
biorcoéw, tworzy nowe miejsca pracy —szczegolnie istotne jest to
na obszarach wiejskich, gdzie panuje duze bezrobocie.
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Produkt Iokalng

— puelggnowanie tradycji

Instrumenty promujgce
produkt lokalny

W Unii Europejskiej prowadzona jest polityka ochrony nazw
i znakdéw pochodzenia produktow, dajac gwarancgje jakosci,
miejsca pochodzenia i tradycyjnego charakteru danego wyrobu.
W Polsce nie ma doswiadczen zwigzanych z ochrong produk-
tow lokalnych i regionalnych. Przed nami stoi zadanie stworze-
nia systemu, ktory w chwili przystapienia Polski do Unii pozwoli
lokalnym producentom skutecznie konkurowac z wytworcami
podobnych towarow z innych krajow UE.

Doswiadczenia krajow europejskich wykazuja, iz produkty
lokalne cieszg sie duza popularnoscig wsrod turystow, dajac
szanse okolicznym mieszkancom do dodatkowego zarobku. W
Polsce przedsiewziecia tego typu dopiero odnajduja swoja racje
bytu. Polska wie$ potrzebuje instrumentow, ktérymi mogtaby
sie promowac. Produkt lokalny moze stanowi¢ doskonatg pod-
stawe, na bazie ktorej mozna oprzec promocje regionu. Brakuje
jednak mechanizmow niezbednych do stworzenia produktom
statego miejsca na rynku jak i w Swiadomosci odbiorcow. Z my-
Sla o tym prowadzonych jest szereg inicjatyw, miedzy innymi
odbywajg sie konferencje, seminaria, imprezy folklorystyczne,
ktore majg za zadanie pomoc wskrzesiC na nowo tradycje,
wspierac lokalnych wytworcow i przedsiebiorcow.

W celu skutecznej promogji produktow lokalnych, zacho-
wanie tradygji, naszego dziedzictwa kulturowego powotano
m.in. Polska Izbe Produktu Regionalnego i Lokalnego". Fundacja
Fundusz Wspétpracy w ramach Polsko-Amerykanskiego Pro-
jektu Rozwoju Produktéw Lokalnych ,Agro-smak” podejmuje
problematyke ochrony naszej rodzimej zywnosci.

Barwicki chleb - produkt z marka ,Naszyjnik Potnocy”, fot. Olga Gatek
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W Krakowie Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska? prowa-
dzi od 2002 r. Program ,Produkt Lokalny”, ktorego zadaniem
jest wypracowanie statych mechanizmoéw wprowadzajgcych
produkt na rynek. Instrumenty te pozwalaja wykreowac pro-
dukt lokalny, sprawig, iz stanie sie konkurencyjny w stosunku
do obecnych juz na rynku produktow, oraz pozwolg mu sie na
nim utrzymac. Duzy nacisk potozony jest na pomoc doradczg
poprzez konsultacje, seminaria, warsztaty.

Projekt ten skierowany jest do spotecznosci lokalnych m.in.
do bezrobotnych, rolnikdéw, rzemiesinikow, wytworcow, ktorzy
wyrazajg chec¢ prowadzenia dziatalnosci zwigzanej z kultywo-
waniem tradycji danego regionu.

W terenie Program ,Produkt Lokalny” realizowany jest za
posrednictwem dziatajacych spotecznie Koordynatorow Ze-
spotéw Roboczych Grup Partnerskich, powotywane sg roéwniez
zespoly tematyczne zwigzane z produktem lokalnym, przed-
siebiorczoscig, markg lokalng. W ten sposob powstaty m.in.
LStryszawskie ptaszki”, ,barwicki chleb”, ,maka debrznianska”,
Laniotek z Wysokiej”, ,przemkowski miod”.

Wybrane imprezy
promujgce Produkty Lokalne:

kwiecien (Niedziela Palmowa)
jarmark i konkurs palm, Lipnica Murowana
maj
Swieto Zabawki Ludowej, Stryszawa
czerwiec
Wystawa ,Babiogérscy Twoércy”, Jordanéw
lipiec
Kiermasz Produktéw Lokalnych, Lipka

Produkty te nie sg anonimowe. Wypracowaty swoja wiasna
marke lokalng, ktoéra obok standardowych informagji o jakosci
produktu, daje klientowi pozytywne skojarzenia zwigzane z
miejscem jego pochodzenia.

Doskonatym przyktadem
lokalnych dziatan promujacych
swoje korzenie jest ,Swieto Za-
bawki Ludowej” organizowane
corocznie w babiogorskiej miej-
Sscowosci Stryszawa. Organizato-
rzy chca w ten sposob przyblizy¢
tradycyjna, siegajaca XVII w.
technike wyrobu zabawek.

Niewatpliwg atrakcja tej im-
prezy jest wystawa zabawek,
kiermasz sztuki ludowej i reko-
dziefa artystycznego, pokazy rzez-
bienia, garncarstwa oraz innych
gingcych zawoddow. Stryszawskie
produkty lokalne opatrzone sa
znakiem ,taczy nas Babia Gora”,
ktory identyfikuje je z miejscem
pochodzenia.

Nasze dziedzictwo kulturowe
jest naszym najwiekszym skar-
bem, pokazuje nasze korzenie.
Wypracowanie  mechanizmow
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promogji i systemu ochrony produktow lokalnych powinno by¢
kluczowa kwestig, albowiem Swiadczy to 0 naszej tozsamosci
narodowej. Fakt ten jest szczego6lnie istotny w chwili przystapie-
nia Polski do UE produkt lokalny moze by¢ doskonatym elemen-
tem promogji danego regionu, ale zeby tak mogto sie sta¢, musi
byc¢ stworzony system, ktory bedzie go wspierat. Pierwsze kroki
zostaty juz poczynione. Potrzebne sg kolejne, jesli nie chcemy by
kto$ nam zarzucit, ze ,swego nie znamy a cudze chwalimy”.
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